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Pressemitteilung

Auto vs. 49-Euro-Ticket: Wer Zeit sparen will,
fahrt weiterhin selbst

Kleinmachnow/Berlin, 18. Juli 2023 - Die Einfithrung des 49-Euro-Tickets
sollte einen zusatzlichen Anreiz bieten, das Auto kiinftig 6fter stehen zu
lassen. Laut einer reprasentativen Umfrage* von mobile.de, Deutschlands
groBtem Fahrzeugmarkt, bleibt der Einfluss des Deutschlandtickets jedoch
begrenzt. So nutzte der GroBteil der Deutschen im vergangenen halben
Jahr weiterhin das Auto, obwohl er auf die Offentlichen hitte umsteigen
kénnen (51,4 Prozent).

Seitdem 1. Mai 2023 kénnen in Deutschland alle Busse und Bahnen im Nah- und Re-
gionalverkehr fir 49 Euro genutzt werden. Mit dem sogenannten Deutschlandticket
sollte ein Anreiz geschaffen werden, das Auto haufiger stehen zu lassen und auf um-

weltfreundlichere Alternativen umzusteigen. Zwei Monate nach der Einfihrung zeigt
sich jedoch, dass der Nachfolger des 9-Euro-Tickets nur begrenzten Einfluss auf das

Mobilitatsverhalten der deutschen Autofahrerinnen und -fahrer hat.

Anspriiche an moderne Mobilitat: Zeitliche Flexibilitat und keine Umwege
Laut einer reprasentativen Umfrage im Auftrag von mobile.de sind vor allem zwei At-
tribute entscheidend fir die Wahl des Verkehrsmittels: 19 Prozent aller Befragten ga-
ben an, dass sie in der Lage sein mdchten, sich zu jeder beliebigen Zeit fortbewegen
zu kdnnen. Diejenigen, fur die zeitliche Flexibilitat der Hauptgrund bei der Wahl des
Fortbewegungsmittels ist, fahren Gberdurchschnittlich haufig ein eigenes Auto oder
einen Dienstwagen (76,6 Prozent). Am zweitwichtigsten ist den Deutschen, dass sie
moglichst direkt und ohne groBe Umwege zum Ziel kommen (18,3 Prozent). Dartber
hinaus spielt Zeitersparnis eine wesentliche Rolle (12 Prozent). Wahrend die Halfte
der Bevolkerung (52,1 Prozent) im Alltag am haufigsten mit dem Auto fahrt, greifen
nur 2,1 Prozent auf Motorrad oder Roller zuriick, dicht gefolgt vom Car-Sharing

(1,6 Prozent). Der OPNV-Anteil liegt bei 19,3 Prozent und der umweltvertragliche
Zweirad-Anteil der (E-)Fahrrad-oder Scooter-Fahrerinnen und -fahrer liegt bei immer-
hin 12,4 Prozent. Circa jeder Zehnte geht am haufigsten zu FuB (9 Prozent).

Deutsche ziehen das Auto dem 49-Euro-Ticket vor

Der Preis von unter 50 Euro regt immerhin 23,9 Prozent der Befragten an, 6fter oder
sogar vollstandig mit &ffentlichen Verkehrsmitteln zu fahren. Besonders hervorzuhe-
ben: 35 Prozent derer, die aufgrund des Deutschlandtickets haufiger auf Bus, Bahn
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und Co. zurtickgreifen wirden, wahlen diese bereits heute als ihr bevorzugtes Ver-
kehrsmittel. Lediglich 13,2 Prozent der Autofahrerinnen und -fahrer mit eigenem
Auto oder Dienstwagen gaben an, dass das 49-Euro-Ticket sie dazu bewogen habe,
die 6ffentlichen Verkehrsmittel haufiger zu nutzen.

Wenig Wechselambitionen bei Autofahrerinnen und -fahrern

Stellte man die Befragten vor die Wahl, was sie bevorzugen wirden — ein gratis 49-
Euro-Ticket oder die kostenfreie Nutzung eines Autos fiir ein Jahr — gab dennoch die
groBe Mehrheit (65,4 Prozent) an, sich fir das Auto zu entscheiden. Die Anbindung
vor Ort scheint jedoch daflir weniger relevant zu sein: 64,6 Prozent der Befragten ga-
ben an, dass sie ihren Zugang zum &ffentlichen Nahverkehr als eher gut, gut oder so-
gar sehr gut bewerten — 54,9 Prozent davon sind Autofahrerinnen und -fahrer.

*Umfragebedingungen:

Die verwendeten Daten beruhen auf einer Online-Umfrage der YouGov Deutschland
GmbH, an der 2.051 Personen zwischen dem 16. und 19.06.2023 teilnahmen. Die
Ergebnisse wurden gewichtet und sind reprasentativ fir die deutsche Bevolkerung
ab 18 Jahren.

Uber mobile.de

mobile.de ist Deutschlands gréBter Fahrzeugmarkt mit rund 1,2 Millionen inserierten
Pkw, Nutzfahrzeugen und Motorradern. EinschlieBlich Inseratsexport zur
Schwesterplattform Kleinanzeigen erreicht mobile.de rund 21,42 Millionen
individuelle Nutzer pro Monat (Quelle: AGOF digital facts, mobile.de und
Kleinanzeigen Fahrzeugkategorien, @ Monat Mai bis Oktober 2022). Sowohl
Privatkunden als auch mehr als 42.000 registrierte Fahrzeughandler nutzen die
Plattform. Als ,One-Stop-Shop" bietet mobile.de neben dem An-und Verkauf unter
anderem auch Finanzierungs- und Leasinglésungen an. Das 1996 gegriindete
Unternehmen ist ebenso wie Kleinanzeigen ein Tochterunternehmen von Adevinta,
einem weltweit fihrenden Anbieter fir Online-Kleinanzeigenportale.
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