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Mit dem Auto nach Kalifornien: mobile.de startet neue
Marketingkampagne

Dreilinden/Berlin, 25. Mai 2020 — mobile.de startet ab sofort eine neue Marke-
tingkampagne, die auBergewdhnliche Reiseziele in Deutschland zeigt —von
Kalifornien bis Kanada. Damit untermauert Deutschlands grof3ter Fahrzeug-
markt die Bedeutung des eigenen Autos als zentrales und gerade in diesen
Zeiten sicherstes Verkehrsmittel. Die Kampagne wird Online, im TV und auf al-
len eigenen Kanalen ausgespielt. Sie erzeugt fir den Autohandel einen wichti-

gen Geschaftsimpuls nach dem mehrwéchigen Lockdown.

.Mit unserer umfangreichen Marketingkampagne wollen wir dazu beitragen, den
deutschen Autohandel nach der Krise wieder in Schwung zu bringen®, so Malte Kru-
ger, Geschaftsfuhrer von mobile.de. ,Daflir zeigen wir exemplarisch, dass sich mit
dem eigenen Auto auch in Deutschland echte Traumziele erreichen lassen — und

stehen so fur das Auto als zentralen Mobilitatsgaranten ein.*

Aktuelle Umfragezahlen von mobile.de zeigen, dass 80 Prozent der deutschen Au-
tokaufer den geplanten Fahrzeugwechsel gar nicht oder lediglich um zwei bis drei
Monate verschieben mdchten. Das deckt sich mit dem Nutzerverhalten auf Deutsch-
lands groRtem Fahrzeugmarkt: In den vergangenen Tagen lag die Zahl der individu-

ellen Nutzer durchgehend leicht oberhalb der Vorjahreswerte.

Verkehrsmittel Nummer 1: das Auto

Der Spot als Herzstlick der Kampagne thematisiert augenzwinkernd, dass Kalifor-
nien, Afrika, Kanada und Co. auch mit dem Auto erreicht werden kénnen, denn alle
sind Orte in Deutschland. Auch darliber hinaus bietet die Bundesrepublik viele span-
nende Autoreiseziele, die die Kampagne auf allen Kanélen aufgreift. Mehr als die
Halfte der Deutschen (53,9 Prozent) plant, in diesem Jahr mit dem Auto in den Ur-

laub zu fahren. In den kommenden Wochen kdnnte diese Zahl weiter steigen.

Kampagne mit Ausspielung auf allen Kanélen

Die Kampagne rund um das Video beinhaltet zahlreiche PR- und Social-Media-Akti-
vitaten und wird von einer Landingpage mit zuséatzlichem Content zum Thema ,Ur-
laub mit dem Auto“ des hauseigenen mobile.de Magazins begleitet. Neben High-
light-Platzierungen im TV (unter anderem Pro7, RTL und ARD) gibt es auRerdem
eine umfangreiche Studie zum Reiseverhalten der Deutschen.


https://www.youtube.com/watch?v=_pmjSsRYgJc&feature=youtu.be
https://www.mobile.de/urlaub2020
https://www.mobile.de/magazin/
https://newsroom.mobile.de/urlaub-in-deutschland-jeder-zweite-moechte-mit-dem-pkw-verreisen
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Uber mobile.de

mobile.de bietet mit mehr als 1,5 Millionen inserierten Pkw, Nutzfahrzeugen und Mo-
torradern das gro3te Angebot fiir den An- und Verkauf von Fahrzeugen in Deutsch-
land (Quelle: CAR-Institut). Zur mobile.de GmbH gehdrt neben dem deutschen
Marktfihrer mobile.de u. a. Europas gréf3te Autocommunity MOTOR-TALK. Zusam-
men erreichen beide Plattformen rund 16 Millionen Unique User (Quelle: AGOF digi-
tal facts 2019-06). Das 1996 gegriindete Unternehmen beschéftigt 290 Mitarbeiter
an zwei Standorten in Deutschland und ist ein Tochterunternehmen der eBay
Classifieds Group. Zu den mobile.de Nutzern gehtéren sowohl Privatkunden als
auch mehr als 42.000 registrierte Fahrzeughandler, wahrend MOTOR-

TALK Uber 2,9 Millionen registrierte Nutzer verzeichnet.

Weitere Informationen erhalten Sie bei:

mobile.de GmbH, Christian Maas, Director Communications
Marktplatz 1, 14532 Kleinmachnow
Tel: 030 8109 - 7226, E-Mail: chmaas@team.maobile.de

mobile.de GmbH, Anna Horneffer, Unternehmenskommunikation
Marktplatz 1, 14532 Kleinmachnow
Tel: 0160 - 95843719, E-Mail: ahorneffer@team.mobile.de
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