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Pressemitteilung

mobile.de erfindet sich neu:
Neues Corporate Design hach
29 Jahren

Berlin, 17. April 2025 - Deutschlands groBter Fahrzeugmarkt mobile.de
hat ein umfassendes Redesign angekiindigt: Zum ersten Mal seit fast drei
Jahrzehnten verdndert das Berliner Unternehmen sein Erscheinungsbild
grundlegend. Das neue Designsystem beinhaltet ein neues Logo mit
markanter Wort-Bild-Marke und spielt kreativ mit der Nummernschild-
Plakette des alten Logos. Auch die Farbwelt und Typografie wurden

erneuert. Der Wechsel zum neuen Design erfolgt Anfang Mai.

»Das neue Design ist ein entscheidender Schritt in die Zukunft von
mobile.de. Wir wollen unsere bestehenden Nutzer begeistern und neue,
jungere Kaufergruppen fiir uns gewinnen“, sagt Inga Wiese, Chief Brand
Officer von mobile.de. ,Indem wir unsere Marke modernisieren und die
Wiedererkennung erhdhen, starken wir unsere Rolle als fihrende

Fahrzeugplattform in Deutschland.*

Neues Logo, Farben und Schriften

Das Herzstuck des Redesigns ist das neue Logo von mobile.de, das sich
durch eine kraftvolle Linienfiihrung und ein markantes ,,m“ als zentrales
Gestaltungselement auszeichnet. Es ist Teil eines neuen Designsystems,
das kreativ mit der Nummernschild-Plakette des alten Logos spielt. Die

Form der Plakette findet sich nahezu Uberall im neuen Design wieder.

Die neue Farbpalette von mobile.de sorgt daruber hinaus fir
Differenzierung und strahlt Modernitat und Vertrauen aus. Die bekannte
Unternehmensfarbe ,mobile.de Orange* wurde in einen kraftigen Ton

gedndert und durch die Farben Lila und Hellblau erganzt.
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Kombiniert mit der markanten Hausschrift ,,Mobile Youth* sorgt das
Design daflr, dass Inhalte sowohl auf Desktop- als auch auf mobilen

Geraten pragnant und gut lesbar dargestellt werden.

In Bezug auf die Bildsprache setzt mobile.de auf reduzierte und
authentische Motive, die mit der neuen Farbwelt korrespondieren. Die
visuellen Elemente wurden gezielt ausgewdhlt, um die Kernwerte der

Marke — wie Vertrauen, Vielfalt und Menschlichkeit — zu unterstreichen.

Intuitivere Nutzerfiihrung und neue Kampagne

Die Website und App von mobile.de wurden im Zuge des Redesigns
Uuberarbeitet und stellen ab 5. Mai auf den neuen Look um. Das neue
Design von mobile.de passt zum Zeitgeist digitaler Plattformen und
ermoglicht eine einfache und intuitive Navigation durch das gesamte
Spektrum an Mobilitatsldsungen. Wenig spater startet zudem eine neue

Marketing-Kampagne auf allen relevanten Kanalen.

»vom neuen Design und seiner Anwendung an allen Touchpoints
profitieren sowohl Konsumenten als auch der Autohandel und

Werbetreibende auf mobile.de“, so Inga Wiese.

Bei der Konzeption und Umsetzung des neuen Designs arbeitet mobile.de
seit 2023 mit der Hamburger Designagentur Mutabor zusammen. Das
Team um Burkhard Muller setzte sich in einem mehrstufigen Pitch als

fuhrende Designagentur von mobile.de durch.

,mobile.de ist ein Pionier der Internetara. Seitdem haben sich sowohl das
Netz als auch die Automobilbranche radikal verdndert. Mit dem neuen
ikonischen Design ist die Marke fur die Zukunft aufgestellt — ohne ihre

Wourzeln zu kappen®, so Miller.
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Uber mobile.de

mobile.de ist Deutschlands groBter Fahrzeugmarkt mit rund 1,4 Millionen
inserierten Pkw, Nutzfahrzeugen, Motorradern und E-Bikes. Sowohl
Privatkunden als auch mehr als 40.000 registrierte Fahrzeughdndler
nutzen die Plattform und profitieren dabei von 108 Millionen Visits pro
Monat (Quelle: mobile.de Google Analytics Tracking, @ Monat Januar bis
Dezember 2023). Als ,,One-Stop-Shop" umfasst das Angebot von
mobile.de neben dem An- und Verkauf auch Finanzierungs- und
Leasinglésungen. Das 1996 gegriindete Unternehmen ist ebenso wie
Kleinanzeigen ein Tochterunternehmen von Adevinta, einem weltweit
fihrenden Anbieter von Online-Kleinanzeigenportalen.

Weitere Informationen erhalten Sie bei:

mobile.de GmbH, Christian Maas, Director Communications
DernburgstraBe 50, 14057 Berlin
Tel: 0151-68969124, E-Mail: christian.maas@adevinta.com

mobile.de GmbH, Nils Mdller, Senior Manager Communications
DernburgstraBe 50, 14057 Berlin
Tel: 0152-54802957, E-Mail: nils.moeller@adevinta.com
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